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TAKTISET JA TARIM
SNACK SIZE -KA

TARINA- JA SISALTOKAMPANJOITA JOIDEN AVULLA ON ILMAN
VUOSIBUDJETIN KOKOISIA RESURSSEJA MAHDOLLISUUS
MUUTTAA BRANDI YMMARRETYKSI, TARINALLISEKSI JA

RAKASTETUKSI NOPEASTI.

Tavoitellaan osallistamista (engagement)
-&.
Medioina sosiaalisen median alustat ja YouTube
&
Kampanjan koti toteutetaan laskeutumissivulla tai minisivustolla,
jossa ihmisilla on mahdollisuus osallistua kampanjaan.
r

Budjetin kokoluokka: kdytettyyn Skodaan rinnastuva
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TULOSTAVOV‘
JA MITTAAM

Téarkein tulos nikyy asiakkaiden ajatuksissa j'
kayttaytymisessd, suosituksina ja myyntind. Nama
tavoitteet maaritelladn kampanjakohtaisesti.
Jokaisesta kampanjasta mitataan sen tavoittavuus
(reach) ja osallistaminen (engagement)
Myynnilliset tavoitteet mitataan
tapauskohtaisesti parhaaseen mahdolliseen tulokseen
tahdaten.
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“ Kampanjan sovittaminen asiakkaan strategiaa

+ Kampanjan hallinta
+ Luova suunnittelu
« Kettera filmituotanto
+ Laskeutumissivun tai -sivuston toteutus
+ Sosiaalisen median sisallot
v Digitaalinen mainonta
v Kampanjan analytiikka ja raportointi
+ Jatkokehitysehdotukset
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SNACK SIZE -l

Lisand mm. tiedotteet, sisdiset julkaisut,
sahkopostisuorat, Sanoma Network.



REFERENSSI

Vanhemmat kayttavat autoa viedakseen Iap !

" L.« @ jauton ‘éillla toimintakuntoinen ja turvallin

| D ' " N Mekonomenilla ajatellaan. P

% 120000 istuntoa kampanjasivustolla, 78 000 aktiivista kayttajaa!
w 200 harrastusryhmaa osallistui

+ Kymmenia tuhansia danestineita
+ Kampanjan kohteiden tekemaa sisdltéd mm. kymmenittdin kampanjavideoita

harrastustuki.fi
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R ?" Kampanja sa" v\}a1kuttaja na Gullichsen s
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Kampanjavideo sai kymmenia tuhansia nayttoja, reseptia jaettiin.
Facebookin burgeriryhmissa ja myynti kasvoi. Kampanja menestyi -
seka Suomessa ettd Ruotsissa. Johtopaatoksena vuoden 2020
markkinoinnissa kaikissa pohjoismaissa toteutetaan tarinallistavia
snack size -kampanjoita.
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LUOMUHERKUT 0Y

SYSMAN LUOMUHERKUT

"Paaskylive"
.&,
Persoonallisen luonnonldheisen brandin luominen.

Yritys mm. palkittiin kampanjan jalkeen Vuoden
ymparistotekija -tittelilla.

¥ Jordgubb-Blabr

Ekomysli
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.- VHPURI ILEIPOMO
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Viipurilaise  kotileipomon koko ulkoinenyaarkkinointi on perustunut viimeiset
nelji vuotta kokonaan snack size - kampﬂintiin. Sen seurauksena yrityksen
liilkevaihto on kasvanut pian 500%.

Minivideoiden avulla on rakennettu rakastettu brandi, voitettu vuoden
suomalainen elintarvike-palkinto, voitettu K-Awards Vuoden Lahituottaja
-palkinto ja kasvatettu leivan menekkia 500% toimialaa enemman. Samalla on
rakennettu laaja yleiso, puolestapuhujien verkosto, joka tekee uusien
tuotteiden lanseerauksen helpoksi.

viipurilainen.fi



NO
LIMITS

Vuosittaisilla SHAaCcK size -kampanjoilla on tehty Tradeno
Akavan nopeimmin kasvava jasenjarjestd. Jasenhankinna
yksikkokustannus on kyetty puristamaan "oikealle tasolle

aarimmaisen haastavassa markkinatilanteessa kun
ammattijarjestdihin ei suhtauduta kaikkein %ivisimmin. "Ai
voi onnistua!” %\

tradenomilife.fi




MIKOLLE!

+358 50 596 8834
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